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Eixo tematico: Conservacao Ambiental e Producéo Agricola Sustentavel

RESUMO —-O objetivo deste artigo foi verificar a percepcdo de consumidores de
produtos organicos sobre seus beneficios e custo. Para isso foi selecionada a feira
organica noturna que ocorre as tercas no Parque da Agua Branca. A metodologia de
pesquisa aplicada neste estudo foi de andlise descritiva qualitativa. Foram realizadas
entrevistas com 30 consumidores. A partir das informacdes colhidas, verificou-se que a
conscientizacdo dessa tematica por parte dos consumidores € o caminho para o inicio
de um novo comportamento capaz de posicionar a sociedade em um caminho de
consumo de alimentos organicos e sustentavel para seu futuro.

Palavras-chave: Agricultura organica, seguranca alimentar, percep¢do Ambiental e
sustentabilidade.

Introducéao

A agricultura organica € um sistema de producdo que em sua esséncia visa
praticas alternativas e sustentaveis de producdo quando comparadas com o sistema
convencional de cultivo. Nesse sistema de producéo, ndo se utiliza nenhum tipo de
fertilizante quimico ou de defensivo sintético mais conhecidos como agrotéxicos
(Penteado, 2003).

O Ministério de Agricultura, Pecuario e Abastecimento (MAPA) divulgou que
atualmente existe uma procura em franco crescimento por produtos organicos.
05/10/2016 08:57:00Nota-se também o aumento da éarea plantada com produtos
organicos devido o aumento da demanda no Brasil. As praticas da agricultura organica,
assim como as demais também denominadas de bioldgica, ecoldgica, biodinamica,
agroecologica e natural. Entre janeiro de 2014 e janeiro de 2015, a quantidade de
agricultores que iniciaram a producdo organica aumentou aproximadamente de
51,7%(MAPA, 2015a).
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A érea total de producédo organica no Brasil ja chega a quase 750 mil hectares:
Sudeste 333 mil, Norte 158 mil, Nordeste 118,4 mil, Centro-Oeste 101,8 mil hectares e
Sul 37,6 mil hectares (MAPA, 2015b).

Nos ultimos anos grandes mudancgas ocorreram no setor e muitas destas devido
a crescente preocupacao por parte dos consumidores (BARBOSA et al., 2011). O uso
de pesticidas agricolas é frequentemente associada a riscos para a saude humana
(MOMESSO; ROEL; FAVARO, 2009; WANG et al., 2006).

Nas ultimas décadas, o uso indiscriminado de agrotoxicos na producédo de
alimentos vem causando preocupagao em diversas partes do mundo e esse modelo
tem sido muito criticado, e cresce a medida que estudos comprovam que o0s
agrotoxicos causam danos a saude e ao meio ambiente (ARCHANJO; BRITO;
SAUERBECK, 2001).

Desta forma, este estudo analisou a percepcdo de consumidores de uma feira
organica na cidade de Séo Paulo, ou seja, quais os beneficios e limitagbes da escolha
de alimentos organicos.

Comportamento do Consumidor

A venda direto ao consumidor no Brasil favorece o aumento no niumero de feiras
especializadas em produtos organicos e a relacdo de confianca entre produtor rural e
consumidor é adquirida nas feiras agroecoldgicas (SANTIAGO; GENTIL, 2015). O
Brasil € um mercado em expansdo notéria para produtos organicos (DAROLT, 2003).
Observa-se que o volume de produtos comercializados, que era de cerca de 10% em
1990, passou ao patamar de 40-50%, no inicio do milénio (BARBOSA et al., 2011).

A expansdo na comercializacdo de produtor organicos tem ocorrido em uma
média anual de 10% Brasil, 20% Estados Unidos e 25% Europa. No continente
europeu, a area certificada com producao organica cresceu, aproximadamente 900%
em dez anos (Santiago & Gentil, 2015). No periodo 2000 a 2003, o mercado mundial
de produtos organicos apresentou crescimento de aproximadamente 55%,
ultrapassando os US$24 milhdes. Os estados brasileiros e outros paises do
MERCOSUL tem incentivado a producdo organica e apoiado ao setor produtivo
enquanto outros procuram melhorar as condicbes de exportacdo e comercializacao
(MARTINS; CAMARGO FILHO; BUENO, 2006).

Devido a varios fatores que estdo associados aos produtos organicos como a
responsabilidade social, valorizagdo do trabalhador, responsabilidade com o meio
ambiente, seguranca alimentar, qualidade de vida do produtor rural e consumidor é que
0os produtos organicos tém se destacado no mercado internacional (SANTIAGO;
GENTIL, 2015).

Percepcéao: Topofilia e Topofobia

“Percepcao é tanto a resposta dos sentidos aos estimulos externos como
atividade proposital, na qual certos fenbmenos sdo claramente registrados, enquanto
outro retrocedem para a sombra ou séo bloqueados” (TUAN, 2013, p. 18). Para Tuan a
topofilia sdo sentimentos que agradam as pessoas, ja topofobia causa aversdo. A
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topofilia e topofobia mesmo sendo sentimentos tdo opostos, podem ser identificados
em uma Unica paisagem por uma unica pessoa ou ainda um grupo social. Isso ocorre,
na medida em que o fator temporal causa diferencas nesta forma de sentir, que sdo
condicionadas pelos processos de afetividade, memodria e aos valores culturais
(GUIMARAES, 2002).

Quando se trata de percepcao do individuo ndo existe o certo e o errado, ele é
de acordo com a forma que a pessoa consegue perceber algo, ou alguma situacéo, €
de acordo com a sua vivéncia, sua experiéncia e também o meio que esté inserido.

“...0s sentimentos topofilicos estruturam-se, mesclados aos sentimentos
topofébicos, inconscientemente, emergindo de maneira espontadnea em
sensacfes e emocgdes agradaveis, responsaveis por uma intimidade
fisica e emocional de intensa mas suave afetividade.” (GUIMARAES,
2002).

Material e Métodos

Para este estudo, foi selecionada a Feira Organica do Parque Agua Branca,
localizado na zona Oeste da capital paulistana, Estado de Sao Paulo, realizada as
tercas feiras das 16h30 as 20h30. O roteiro das entrevistas realizadas, foram
adaptados de Regis e Lamano-Ferreira (2015).

A coleta de dados, por meio de entrevistas, foi guiada por um roteiro
semiestruturado (LIU; OUYANG; MIAO, 2010; MATOS; GOMES, 2011), pelo periodo
de dois meses (22/09/2015 a 10/11/2015). Foram entrevistados 30 consumidores de
forma aleatdéria com perguntas abertas e de multipla escolha, iniciando com perguntas
mais gerais sobre a pessoa e questdes mais especificas de maneira que facilite o
entendimento do entrevistado (MACHADO FILHO et al., 2014; VERGARA, 2009). As
entrevistas tiveram o intuito de verificar a percepcdo do consumo sobre o ponto de vista
social e ambiental dos produtos organicos. Nao foram entrevistados os trabalhadores
da feira e os visitantes de passagem.

As perguntas executadas buscavam estudar a importancia que esse consumo
tinha na vida do entrevistado, questionar sobre sua percepcdo com beneficios a sua
saude como também o impacto com o meio ambiente. Também foi investigado como o
entrevistado descreveria essa feira para alguém que ndo a conhece, além de
informacdes como escolaridade, renda familiar e regido da residéncia.

No questionéario utilizado, além de questdes sobre o perfil para identificar o
entrevistado, foram feitas duas perguntas abertas para analise qualitativa e mais 7
guestdes quantitativas com 5 niveis de escala Likert, uma escala psicométrica das mais
conhecidas e utilizada, com o objetivo de registrar o nivel de concordancia ou
discordancia com uma declaracéo dada.

Resultados e Discusséo
O perfil dos entrevistados oscilou, entre 22 e 71 anos, tendo a maioria ensino



Xl Congresso Nacional de

) MEIO AMBIENTE

www.meioambientepocos.com.br
X1l CONGRESSO NACIONAL DE MEIO AMBIENTE DE POCOS DE CALDAS

21,22 E 23 DE SETEMBRO DE 2016

superior completo (73,3%) e relatando frequéncia semanal na feira organica do parque
Agua Branca. A maioria dos respondentes foram mulheres (53,3%). Entre os
respondentes, 66,3% dos entrevistados possuem filhos.

Tabela 1. Caracterizacdo do grau de concordancia do respondente.

A B C
Assertivas (%) (%) (%)

Gosto de consumir alimentos organicos porque trazem beneficios para 100
a saude.

Gosto de consumir alimentos orgénicos porque trazem beneficios para 100
0 meio ambiente.

Me disponho a pagar mais caro por um produto organico. 89,8 34 6,8
Os alimentos organicos sdo mais saudaveis, pois sao livres de 100

agrotoxicos, horménios e outros produtos quimicos.

Eu compro alimentos organicos no supermercado. 55 14 31
No supermercado encontro produtos organicos com mais qualidade 3,4 17,2 794
do que na feira.

Na feira compro produtos organicos mais barato que no 55611 379 7
supermercado.

A- Concordo; B- Nao concordo nem discordo; C- Discordo
Fonte: Organizado pelos autores, 2016

Topofilia
Tabela 2: Referente a pergunta “Porque comecou a consumir produtos organicos?”
Porque comecou a consumir produtos organicos? % de
respondentes

Visando a saude 28,2
Livres de agrotéxicos e Transgénicos 25,6
Produto saudavel 20,5
Pelos filhos; Sabor € mais natural; E melhor. 10,2
Sabor diferente; Agride menos o meio ambiente. 8
Qualidade melhor dos alimentos; Para ajudar pequenos agricultores; Por a feira ser
no Parque; Pela familia; Por causa de doengas (gastrite/tumor); Vegetariano; 5

Aconselhado por agrénomos; Gravidez.

Feliz por comer organicos; Macrobittica; Sé consome organicos; Reeducacao
alimentar; Qualidade de vida; Aconselhado por nutricionista, Preco compativel, 2,5
Papinha organica para bebés; Boas pratica; Me sinto bem; Por preferir.

Fonte: Organizado pelos autores, 2016

Quando questionados sobre: “Porque escolheu essa feira?” Montou-se um
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discurso com as respostas dos entrevistados, o qual exprimem a opinido dos

consumidores sobre a feira. Eles descrevem que:

“A feira é harmoniosa, gostosa, um lugar agradavel de ir, é fantastica, € tudo
gostoso, € mais que uma feira, € um programa, o clima que €é gostoso,
agradavel para vocé vir com as criancas ou a familia, passeia no parque e ja
faz a feira, se divertido e importante vocé continuar consumindo produtos

organicos de uma maneira, lidica, sensivel e divertida.

Para quem quer comecar a consumir organicos aqui € o lugar porque € muito
mais em conta, as vezes 0 preco é caro, mas na feira de rua esta bem caro

também, ndo compensando e aqui € muito saudavel.

Produtos atraentes um hortifrati livre de agrotdxico, tem sempre verduras
frescas e frutas a feira tem facil de acesso, perto de tudo. Uma feira
praticamente tipica, exceto que é coberta e tem orgéanicos, nao tem gritaria,
os feirantes sdo simpaticos as pessoas sdo0 muito amigas, tem muita

variedade e até coisas que nem imaginava encontrar.

O publico que frequenta é diferenciado, um publico mais alternativo.

Vale muito a pena, € o tipo de coisa que muda a vida de uma pessoa, ndo so
pelos produtos mas especialmente pelas pessoas que vocé conhece, a
pessoa € responsavel por plantar e cuidar e isso faz toda a diferenca”.

(Consumidores da Feira Organica do parque Agua Branca)
Topofobia

N&o foi encontrado relato de aversdo a feira, mas sim muitas sugestdes de
melhorias, quando se perguntou: “Como é a feira e como a descreveria para outra

pessoa?”:

Tabela 3: Referente a pergunta” Como € a feira e como a descreveria para outra

pessoa?”
. : N : % de
Como ¢ a feira e como a descreveria para outras pessoas?
respondentes

Muito agradavel, ambiente bom, gosto, prazeroso, bacana, étima op¢do, muito boa. 35,7
Esta dentro do parque, é cdmodo, tem estacionamento, da para fazer outras 23,8
atividades e tem animais.
Os produtores tém um relacionamento de amizade com os clientes “uma relagéo de 16,7
amizade entre o cliente e o produtor”
E Maravilhosa, Facilidade do horéario noturno 9,5
Tem produtos muito bons 7
Café do lado de fora na feira, fica num galpdo grande e bem arejado. 5
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Tem bastante atrativos; tem a certificacdo, € uma feira boa; Boa opgao de compra;
Produtos frescos; Gosto da variedade e qualidade dos produtos; Bem localizada,
guebra o mito de ser cara; preco € mais barato do que vende no supermercado; O
preco € um pouco mais alto mais faz parte deste estadgio que estamos de consumir
produtos organicos e vai ficar cada vez mais popular; Primeira feira organica fundada 2,3
pela AAO; Otimo atendimentos; Pessoas comprometidas e simpaticos; Oportunidade
em conhecerem o0s produtores organicos; Frequentada por pessoas que querem
cuidar e isso aqui tem haver com o cuidado que vocé tem com seu corpo; Feira
acessivel porque tem poucas pessoas; Variedade de frutas e legumes, Grande
variedade de produtos organicos, Precos bons, Tem muitos produtores e alguns
revendedores; Bastante atrativos, As vezes é o produtor que plantou e que esta aqui
vendendo e isso é muito bom.
Fonte: Organizado pelos autores, 2016.

Percebeu-se também que os consumidores vém a feira como um programa de
lazer e deixam a entender que é muito mais do que uma feira. Verificou-se que as
pessoas acham que ir a feira € um programa agradavel, principalmente porque ela esta
inserida dentro de um parque com uma area verde abundante e com um ambiente de
uma fazenda. Dessa forma, gostam de envolver a familia neste programa e séo
relatados vinculos com quem trabalha na feira (e em parte dos casos foi também quem
cultivou os produtos).

Constatou-se que a escolha de alterar o habito do consumo de produtos
convencionais para 0s organicos pela familia, tem relacdo direta com a saude. As
causas da mudanca de habito estdo relacionadas a gravidez, chegada de um novo
membro familiar, ou ter filhos pequenos. Outros foram introduzindo o consumo de
produtos organicos aos poucos até se tornarem consumidores em sua totalidade. Uma
parte consideravel dos entrevistados fala do beneficio a propria saide e ao meio
ambiente, mostrando uma preocupacao perene, mas se mantendo uma dominancia por
beneficios para a saude.

Nas entrevistas foi identificado que o custo por vezes acrescido ndo € um
impedimento para o consumo destes produtos, ja que os consumidores respondentes
estdo dispostos a pagar mais caro por um produto organico. Ficou claro que pessoas
mudam 0 consumo para 0s organicos, esta mudancga se torna um habito e ndo voltam a
consumir produtos convencionais. Por fim os entrevistados veem muito valor e estdo
satisfeitos com o consumo de produtos livres de agrotdéxico, manuseados por meio de
praticas sustentaveis e em um local que possibilita comprar produtos desta qualidade
diretamente do produtor rural.

Conclusdes
De acordo com os consumidores da feira organica do Parque Agua Branca, a
substituicdo de alimentos convencionais por organicos esta diretamente relacionada a
saude, como por exemplo gravidez ou filhos pequenos. Entretanto, o uso de praticas
sustentaveis também esta relacionado a beneficios a 0 meio ambiente.
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O preco, por vezes mais caros, dos produtos vendidos na feira ndo é um
impedimento para o consumo dos alimentos organicos, jA que o0s consumidores
respondentes estdo dispostos a pagar mais caro por um produto que traga mais
beneficios para a saude da familia. Por fim os entrevistados veem muito valor e estdo
satisfeitos com o consumo de produtos livres de agrotéxico, manuseados por meio de
praticas sustentaveis e em um local que possibilita comprar produtos desta qualidade
diretamente do produtor rural.

Sugere-se expandir esta pesquisa para as demais feiras da cidade de Séo
Paulo, de forma que as sugestfes dos consumidores possam auxiliar a associacdo dos
agricultores organicos em futuras tomadas de deciséo.
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